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SOSYAL MEDYA VE DIJITAL iLETiISIM ARACLARI
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Bu proje Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir.
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ik atilan e-mail

ik blog

MIRC ve ICQ geldi

Ask.com arama motoru hayatimiza girdi
Blogger kuruldu

Ozgir ansiklopedi Wikipedia yayinlandi
Blogger’a rakip geldi, WordPress

MySpace, LinkedIn kuruldu - MySpace 2006 yilinda Dunyanin
en buyuk sosyal agi olarak secilmisti

Facebook

Flickr ve YouTube dogdu - YouTube YouTube ilk bUyUk video
barindirilan ve paylasilan sitelerden birisi

Twitter, 140 karakter geldi, 2018 yilinda 240 karaktere cikarildi.
Tumblr, bir mikroblog sitesi olarak kuruldu.

Facebook Myspace’i gecerek lider sosyal ag sitesi sitesi oldu.
Check-In kavramiyla tanistik, Foursquare

Whatsapp kuruldu.

instagram

Google Buzz - 5 Aralik 2011'de Google, Buzz servisini kaldirdi ve
kullanicilarint Google+'ya ydnlendirdi.

Google Plus ve Snapchat

Pinterest, Vine ve Tinder

Facebook, Instagram'i tam 1 milyar dolara satin aldi.
Instagram video paylasimina basladi

Medium blogging platformu

Facebook, WhatsApp'l 19 milyar dolara satin aldi.

Periscope, Yayin hayatina baslamadan 2015 yilinda Twitter
tarafindan satin alindi

Vine - Kapandi

Instagram Story 6zelligi ile Snapchat’e rakip oldu.
TikTok

Google Plus - Kapandi



Digital 2020: Turkiye
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Arastirmanin Tamami igin: wearesocial.com/digital-2020

Sivil Alan Projesi Arastirmasi - Nisan 2020

Q33 COVID-19 pandemisi sirasinda en ¢ok kullandiginiz sosyal mecralar
hangileri oldu? / Which social media platforms did you use the most
during COVID-19 pandemic?

Answered: 16  Skipped: 17

Herhangi bir
sosyal mecra...

FaCEbODOk_

Instagram
Twitter
TikTok
Youtube-
Linkedln .
WhatsApp
Messenger
Diger / Other
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https://wearesocial.com/digital-2020

Digital 2020: Kibris

THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS, ACTIVE USER ACCOUNTS, ADVERTISING AUDIENCES, OR UNIQUE MONTHLY VISITORS (IN MILLIONS)
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Arastirmanin Tamami icin: datareportal.com/reports/digital-2020-cyprus

Digital 2020: Dinya Geneli

ol THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS, ACTIVE USER ACCOUNTS, ADVERTISING AUDIENCES, OR UNIQUE MONTHLY VISITORS (IN MILLIONS)
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Arastirmanin Tamami icin: wearesocial.com/blog/2020/04/digital-around-the-world-in-april-2020


https://datareportal.com/reports/digital-2020-cyprus
https://wearesocial.com/blog/2020/04/digital-around-the-world-in-april-2020
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Instagram’i Nasil Etkili Kullanacagiz?

Mutlaka “ayarlar” kismindan isletme profiline gecis yapiimali ve isletme profilinin
sundugu istatistik ozelligi kullaniimall.

icerik boyutlari IG’nin génderi boyutlari ile drtismeli mimkinse dik fotograflar
tercih edilmeli maksimum 1080x1350px

Tek kare Uzerinde alani bolen layout 6zelligi yerine coklu fotograf ylukleme
oOzelligi tercih edilmeli (10 fotografa kadar yuklenebiliyor).

Kurumun takipci kitlesine bagli olarak IG'nin sundugu Boomerang,anket,
Soru Sor, vb. etkilesime tesvik edici &zellikler kullanilabilir.

Hikaye &zellidi ile filtresiz canl paylasimlar yapiimali (konum, hashtag, vb. eklenebilir)
Hikayelerde takipcileri harekete gecirici icerikler Uretilmeli.
One Cikarilan Hikayelere mutlaka kapak gérseli tasarimi yapiimali.

Canli yayin kalitesi icin mikrofon, tripod kullanmak daha saglikli bir canli yayin
olmasina destek olur.Canli yayin sonrasinda IG TV’ye yukleyip post olarak atabilirsiniz.

Anlatim veya konusma gecgen videolara altyazi eklenebilir.

Instagram’in istatistik 6zelligini kullanarak hedef kitlemizi analiz edebiliriz.

Facebook’u Nasil Etkili Kullanacagiz?

Facebook’ta gonderdiklerimiz mutlaka fotografl ve link baglantili olmal
Az sayida yazi iceren paylasimlar yapiimal

Ozel mesajlara ve yorumlara uygun cevaplar veriimeli

Hedef kitlenize gdre hashtag , etkinlik ve grup 6zellikleri kullaniimall
llgili oldugumuz kurumlarin sayfalari begenilmeli

Facebook’un istatistik &zelligini kullanarak hedef kitlemizi analiz edebiliriz.

Twitter’t Nasil Etkili Kullanacagiz?

Gonderdiklerimiz mutlaka fotografl ve link baglantih olmali.
ilgili oldugumuz kurumlarin sayfalar takip ediimeli.

En az bir #hashtag kullaniimali.

Ozel mesajlara ve sorulara uygun cevaplar verilmeli.
Baglantili tweetler atilmall.

llgili olan hesaplar mutlaka fotograflara etiketlenmeli (tag).

Uzun internet adreslerini bit.ly vasitasiyla kisaltabilirsiniz.

Twitter’'in istatistik &zelligini kullanarak hedef kitlemizi analiz edebiliriz.
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YouTube’u Nasil Etkili Kullanacagiz?

Profil ve Kapak fotograflari mutlaka yuklenmeli.
Hakkinda kismina tanitici kisa bir yazi mutlaka yaziimal.
Kanalinizin araylUzunu mutlaka ¢zellestirmelisiniz.

Kanalinizin aclilis sayfasi (ilk kez ziyaret edenler) kismina kurumunuzu tanitici
bir video eklemekte fayda var (duzenli araliklarla degistiriimeli).

Videolariniz bir dizen cercevesinde olmall. Mutlaka Oynatma Listesi (Playlist) olusturun.
Video yuklemelerinizde bir devamlilik olsun (belirli periyotlarda yUkleme yapma gibi).

Yuklediginiz videonun Bashgi ve Aciklamasi kisa ve 6z olmall.
Videonuzun konusuyla ortismeli.

Etiketleme yapiimal (6zellikle her videonuzun ilk 3 etiketi ayni olmal)
Hedef kitlenize bagl olarak altyazi olusturun.
Ek aciklamalar girerek izleyiciyi web sitenize/ilgili alana yonlendirin.

Kanalinizin “Hakkinda” bélimunde yer alan “Ozel Baglantilar’ bolimiine
sosyal medya hesaplarinizi eklemeyi unutmayin.

Canli yayin

Sosyal Medyada Basarili Olmak icin Tavsiyeler!

Takipcilerinizi Taniyin
Reklam Butgesi Ayirin
Gorsel/video Kullanin

Paylasilabilen icerik Olusturun

llham verici s6zler paylasin

Istatistik verilerinden faydalanin

Kisa Hikayeler

Kendi Hashtag’lerinizi yaratin

Tamamalanan ve devam eden programlarinizi hatirlatin

Blog iceriklerini tekrar paylasin

Mecralarda etkilesim olusturmak icin kampanyalar planlayin

Sosyal Medya ve Dijital iletisim Araclari

Web Tabanl Tasarim Araclari

Canva Crello Adobe Spark Canva for Desktop
canva.com crello.com spark.adobe.com Canva for Windows Desktop App
Canva for Mac Desktop App



https://www.canva.com/
https://www.canva.com/download/windows/
https://www.canva.com/download/mac/
https://spark.adobe.com/
https://crello.com/tr/

Ucretsiz Stock Fotograf ve Video Siteleri

Unsplash Freepik Pixabay Pexels
unsplash.com freepik.com pixabay.com pexels.com

Buffer Tweetdeck Bitlu
buffer.com tweetdeck.twitter.com bitly.com

Instagram Bio icin Link Verme Servisleri

Linktree Liinks Beacons Al

linktr.ee links.co beacons.ai

WhatsApp Business Feedly Medium
whatsapp.com/business feedly.com medium.com

Mailchimp Inbox Madmini
mailchimp.com useinbox.com/tr madmimi.com

Infografik Araglari

Infogram Piktochart easel.ly
infogram.com piktochart.com easel.ly
IFTTT Microsoft Flow

ifttt.com flow.microsoft.com

Web Tabanlh Video Kurgu Programlari

Lumen5 Typito Powtoon Moovly
lumen5.com typito.com powtoon.com moovly.com

Mobil Sosyal Medya ve Teknoloji Araclari

Canva Canva Stories inshot Unfold
mojo Buffer Mailchimp  Facebook Sayfalar
Facebook Reklamlar Facebook Messenger Feedly Instagram iGTV

interaktif icerik Uretme Araclari

StoryMap Timeline Juxtapose JS Soundcite
storymap.knightlab.com timeline.knightlab.com juxtapose.knightlab.com soundcite.knightlab.com

The easiest way to make a podcast
anchor.fm

Sosyal Medya Raporlama Araclan

Metricool Boomsocial Tweetarchivist Twitonomy Twitter Hashtag Tracking
metricool.com boomsocial.com tweetarchivist.com twitonomy.com trackmyhashtag.com
Internet Takibi ve Raporlamasi

Google Alerts Trends.sociality LiveTrends.io Google Trends
google.com.tr/alerts trends.sociality.io livetrends.io/tr/news trends.google.com/trends


https://unsplash.com/
https://www.freepik.com/
https://pixabay.com/tr/
https://www.pexels.com/
https://buffer.com/
https://tweetdeck.twitter.com/
http://bitly.com/
https://linktr.ee/
https://www.liinks.co/
https://beacons.ai/
https://www.whatsapp.com/business/
https://feedly.com/i/my
https://medium.com/
https://mailchimp.com/
https://useinbox.com/tr/
https://madmimi.com/
https://infogram.com/
https://piktochart.com/
https://www.easel.ly/
https://ifttt.com/
https://flow.microsoft.com/tr-tr/
https://lumen5.com/
https://typito.com/create
https://www.powtoon.com/
https://www.moovly.com/
https://storymap.knightlab.com/
http://timeline.knightlab.com/
https://juxtapose.knightlab.com/
http://soundcite.knightlab.com/
https://anchor.fm/dashboard
https://metricool.com/
https://www.boomsocial.com/
http://www.tweetarchivist.com/
https://www.twitonomy.com/
https://www.trackmyhashtag.com/
https://www.google.com.tr/alerts
https://trends.sociality.io/
https://livetrends.io/tr/news
https://trends.google.com/trends/?geo=TR
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https://www.youtube.com/watch?v=vWPgPsPcA2c
https://phishingquiz.withgoogle.com/

Veri ihlallerinde verileriniz calinmis olabilir mi? Ogrenin.

monitor.firefox.com

Peki Neler Yapmak Lazim?

Sosyal Medya Hesaplarinin Erisim Kontrolu

Sifreleri bilen erisebilen kisilerin kontrolleri

Adminlerin kontrolU ve yetkileri

Sifre bilgileri vermeden paylasim yetkisi(Tweetdeck, Buffer, vb..)
E-posta, telefon ile iliskilendirme, ikinci mailin dogru yazilmasi

Sifre Parola Guvenlidi

Parola Yonetici kullanin
-Bitwarden ( Acik Kaynak Kodlu ve Ucretsiz )
-Benzer programlar: LastPass, 1Password, KeePassX

Zor sifreler olusturun(Buyuk, ktcuk harf, farkll karakterler, sayilarin oldugu) JVVjbNBg3ukaR&
Farkli cihazlardan kullanimdan sonra mutlaka “cikis” yapin
Google Password Manager - passwords.google.com
Yilda en az 2 kez tum parolalar degistiriimeli
Iki Adimli Dogrulama / Two Step Verification
Kullanicl adi ve parolanizla birlikte hesabiniza giris yaptiginizda kayitli olan cep telefonunuza

size 6zel Uretilmis bir kod geliyor ve bu kodu girerek hesabiniza giris yaplyorsunuz. Eger biri
sifrenizi tahmin etse bile size ait olan cep telefonuna erisimi yok ise asla hesabiniza giremez.

TUm sosyal medya hesaplariicin iki adimli dogrulamayi kullaniimali
(sms, email, Google Authenticator)

Twitter
twitter.com/settings/security

Facebook
www.facebook.com/settings?tab=security

Instagram
www.instagram.com/accounts/privacy_and_security

Sosyal Medya Hesaplarinin Guvenlik Kontrolu

Twitter: Ayarlar / Uygulamalar ve Oturumlar
twitter.com/settings/applications

Facebook: Ayarlar / Uygulamalar ve Web Siteleri
www.facebook.com/settings?tab=applications

Instagram:Ayarlar / Uygulamalar ve internet Siteleri
www.instagram.com/accounts/manage_access/

Google

myaccount.google.com/permissions

Linklere tiklarken ve bilgileri girerken Dikkat Et! En buyuk risk insan riski.



https://monitor.firefox.com/
https://passwords.google.com/
https://twitter.com/settings/security
https://www.facebook.com/settings?tab=security
https://www.instagram.com/accounts/privacy_and_security/
https://twitter.com/settings/applications
https://www.facebook.com/settings?tab=applications
https://www.instagram.com/accounts/manage_access/
https://myaccount.google.com/permissions

Bu proje Avrupa Birligi tarafindan finanse
edilmektedir. Bu yayinin icerigi tamamiyla B&S
Europe liderligindeki konsorsiyumun sorumlulugu
altindadir ve Avrupa Birligi'nin goruslerini yansitmak
zorunda degildir.
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