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#DEGISIMMUMKUN

» Ons6z

Diinya, iklim krizi ile birlikte insanlarin ve tiim canlilarin gelecegini belirleyecek

kritik bir donemecten geciyor. Kiiresel isinmayi Paris Anlasmasi hedefi olan 1,5°C ile
sinirlandirmak icin, emisyonlarin 2030 yilina kadar %50 oraninda diismesi gerekirken,
emisyonlar %16 artis gosteriyor.

Acilen énlemler alinmazsa cok agir tablolarla karsilasabiliriz. Ornegin; “Scientific
Reports” dergisinde buglin yayimlanan bir arastirmaya gore, kontrolstz iklim degisikligi
yilda fazladan 4,9 milyon sicak hava kaynakli 8liime neden olabilir. Ustelik bu rakam;
sel, kuraklik, firtina, Grin kithdi, hastaliklar veya iklim degisikligiyle daha da kétilesmesi
beklenen diger faktoérleri icermiyor.

2021 yih Tiirkiye’nin iklim politikalari konusunda yeni bir dénemin basladig bir yil
oldu. Yillardir cevre alaninda yiiriitiilen calisma ve kampanyalarin degisim yarattigini
gorebilmek cok sevindirici. Tlrkiye de sonunda iklim degisikligi ile miicadele amaciyla
191 llkenin taraf oldugu ve ortak hareket etmelerini hedefleyen Paris Anlasmasi'ni
TBMM'’ye sunarak onayladi. Anlasma; klresel ortalama ylizey sicakligindaki artisi

2 derece ile sinirlandirmak ve miimkdinse 1,5 derecenin altinda tutmak icin, yizyilin
ortasina kadar sera gazi emisyonlarinin sifirlanmasi icin llkelerin ortak calismasini
tesvik ediyor. 2021 Eylul ayi itibariyla, Avrupa’da 19 iilke komiirden tamamen cikti ya
da tamamen ¢ikma taahhidini duyurdu. Sira artik Tiirkiye’de...

Tirkiye ise diinyada en fazla sera gazi emisyonuna neden olan (lkeler arasinda 16.
sirada ve kisi basi emisyonlari her glin artiyor.? Tiirkiye’nin yeni acikladigi 2053 net
sifir taahhiidiinii gerceklestirmek icin iddiali emisyon azaltim hedefleri koymasi
gerekiyor. Kdmiirden ve komiire dayali enerji politikalarindan cikmak, bu yoldaki en
6nemli ilk adim. Tirkiye'nin fosil yakitlardan asamali olarak ¢ikmasi, mevcut fosil yakit
destek ve tesviklerini sonlandirmasi ve tim kamu kaynaklarini glines ve riizgar basta
olmak lzere yenilenebilir enerji yatirimlarina, bunun icin gerekli altyapi calismalarina
ve tim kesimleri kapsayacak adil donlisiim planlarina ayirmasi dncelikli konular olarak
ortaya cikiyor.

Fosil yakitlardan uzaklasmanin yani sira iklim degisikligiyle micadele icin atilacak her
adim; istihdam, temiz hava, teknolojik gelisim gibi faydalari da beraberinde getiriyor.
Arastirmalar, Trkiye’nin aktif bir iklim politikasi ylritmesi halinde milli gelirinin %7
artacagini da gosteriyor.®

Diinya liderlerinin karbon nétr bir diizene gecilmesi icin artik cok daha cesur adimlar
atmalari konusunda kamuoyu olusturmak icin binlerce kisi ve sivil toplum girisimi
kampanyalar yiritiyor. iklim kampanyalarinin etkinligini artirmak ve deneyimleri
paylasmak icin Change.org ekibi olarak hazirladigimiz bu rehberin herkese yararli
olacagini umuyoruz.

1 https://www.newscientist.com/article/2290746-un-says-global-carbon-emissions-set-to-rise-16-per-cent-by-2030/
2 https://www.wri.org/insights/interactive-chart-shows-changes-worlds-top-10-emitters
3 https://haberler.boun.edu.tr/tr/haber/turkiye-aktif-iklim-politikasi-uygulayarak-milli-gelirini-artirabilir
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% Hakkimizda

Tiirkiye’nin En Biiyiik Sosyal Degisim Platformu

Misyonumuz, diinyanin dért bir tarafindaki insanlari, gérmek istedikleri degisimi
yaratmalari icin gliclendirmek. Vizyonumuz, kimsenin guicsiz olmadigi ve
degisim yaratmanin glnlik hayatin parcasi oldugu bir diinya...

Herkes icin acik, giivenli bir platform sunuyoruz.

Change.org, 424 milyondan fazla kullanicisiyla, diinyanin en biiyik sosyal
degisim platformu. Her giin milyonlarca kisi Change.org vasitasiyla hayatlari ve
toplumlari icin 6nemli konularda imza kampanyalari baslatiyor. Milyonlarca farkl
insan da bunlari imzalayip destekleyerek degisime énayak olan guclu hareketler
olusturuyor. 2007 yilinda kurulan Change.org’un su an Tiirkiye dahil 24 iilkede
subesi bulunuyor, 196 lilkede kullaniliyor.

Kullanicilarimiz, tim politik gorusleri, sosyal ve ekonomik katmanlari kapsamanin
yani sira genclerden yaslilara kadar genis bir demografik yelpazeyi iceriyor.
Aralarinda deneyimli kampanyacilar oldugu gibi sivil toplum faaliyetlerine
timayle yabanci milyonlarca kisi de var. Onlari birlestiren nokta ise; yasamlarina
etki eden konularda s6z sahibi olmalari gerektigine dair ortak inanclari...

Change.org Tiirkiye Subesi 2012 yilinda kuruldu. Change.org, Turkiye'de kar
amaci gitmeyen bir B sirketi olarak faaliyetlerini sirdlrlyor ve tim gelirini
bireysel ve kurumsal desteklerden elde ediyor. Platformumuzda gérilen her
kampanya kullanicilar tarafindan baslatiliyor. Change.org’un goérevi, kampanya
baslatan kisilere, sirekli gelisen kampanya araclari sunmak, gerektiginde iletisim
ve strateji konusunda yardimci olmak.

VERILER DUNYA GENELINDE DEGERLENDIRILDIGINDE,
YAKLASIK HER SAAT BASI CHANGE.ORG’DAKI BiR
KAMPANYA BASARIYA ULASIYOR.



Rakamlarla 2021

(1 ARALIK 2020 - 1 ARALIK 2021 ARASI VERILERE GORE)

Change.org Turkiye 20271de Change.org’a
toplam kullanici sayist: katilan yeni kullanici sayisi:
20.800.119 2.315.351
Kampanyalara atilan toplam imza atan kisi sayist:
imza sayisl: 2.807.119

13.1563.590
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* Change.org’da
lklim Kampanyalari

Gevre Yatiimlarim Tamamlamayan Santrallerin Doga koruma ve iklim alaninda son yillarda sivil
Caligmasina #izinvermeyin

toplum kuruluslarinin bir araya gelip baslattigi
kampanyalar 6ne cikiyor. Ornegin; 2019'da

28 kurulusun nesil tehlike altindaki kuslarin
vurulmamasi icin olusturdugu Yasasin Kuslar
Hareketi birlikteligi 2019'da genisleyerek 234
kuruma ulasti ve avciligin tamamen yasaklanmasi
talebiyle yeni bir kampanya baslatildi.

Gerek sivil toplum kuruluslari, gerekse yerel
Adana’da bir kémiirlii termik santral daha mucadeleler ya da kisiler, basarili kampanyalara
IeTSHIORUEL S an mababanim e imza atti. Change.org, Tiirkiye’de iklim krizine
I e, et 0220 neden olan fosil yakitlarin kullaniimasini

© oo durdurmak ve iklim krizini engellemek icin
2019 yilindan beri baslatilan pek cok imza

-

pen kampanyasi destek oluyor. 2020 yilinda doga

Wosbtmnn, ¥ koruma alanindaki basarili kampanyalarin sayisi
e a——— ikiye katlandi. Bu kampanyalarin bazilari yeni
e e i s e kémdarli termik santrallerin planlandigi Canakkale,
Mugla, Adana, Kiitahya, Kahramanmaras, Tekirdag
ve Afyon gibi illerimizde yasayan kisiler tarafindan
ikizkdy Akbelen Ormaninin Ksmiir Madeni icin olusturuldu. 2021 yilinda ise, genc iklim aktivistleri
KL bir araya gelerek pek cok imza kampanyasi
baslatti.

iklim alaninda calisan inisiyatiflerin bir araya
gelerek 2019 - 2021 yillari arasinda yurittakleri
savunuculuk faaliyetlerinin parcasi olarak acilan
imza kampanyalarindan bazilari hakkinda bilgiler:

e 2019 yilinda 6zellestirilmis kdmurll termik santrallere cevre yatirimlarindan 2 yil
daha muafiyet verilmesini 6ngéren Madde 45 ve Madde 50 iki kere TBMM’'nde
oylandi. Konuyla ilgili olarak Zonguldak, Kahramanmaras, Mugla, Manisa,
Canakkale gibi illerdeki kuruluslarin #temizhavahaktir #2yilbeklemez diyerek
baslattigi kampanya icin 107 bin imza toplandi. Sivil toplum kuruluslari ve
vatandaslarin yurttugu etkili kampanya calismalari sayesinde, Kasim 2019'da
oylanan yasa tasarisindaki ilgili Madde Cumhurbaskani tarafindan veto edildi.

e 2020’nin sonuna yaklasirken maden ve eneriji sirketlerinin dogayi tahrip etme
pahasina faaliyetlerine devam edebilmelerine olanak taniyan Torba Kanun teklif
glindeme geldi ve Ekoloji Birligi 6nderliginde 107 kurum ve topluluk, 7 siyasi
parti #TorbaYasayiGeriCek demek icin bir araya geldi. Yiritilen calismalar
sonucunda Madde 6, TBMM'de oylanacak olan yasa tasarisindan geri ¢ekildi.
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e 2020 yil Turkiye'de asiri hava olaylarinin iklim Krizi Misfredata Eklensin! #OkuldaiklimOgret
(basta siddetli yagdislar, firtina ve dolu
olmak iizere 984 asiri hava olay) en cok
gorildaga yil oldu. Tarkiye’'nin, iklim krizinin
¢6zUmd icin 191 Glkenin bir araya geldigi
Paris iklim Anlasmasi'ni onaylamasi icin 48
sivil toplum kurulusu bir imza kampanyasi
yUrdttd. Paris Iklim Anlagmasi Ekim 2027de Z Kusagindan Cagri: iklim Acil Durumu ilan Edilsin
TBMM’de onaylandi. #KarbonODiinyal

e [UCN’in (Diinya Dogayi Koruma
Birligi) Kirmizi Listesi'ne gore “tehlike
altinda” kategorisinde yer alan deniz
kaplumbagdalarinin yumurta biraktigi
Adana Sugo6zl kumsalinda insaati devam
eden Hunutlu kémirli termik santralinin
iptal edilmesi icin 18 sivil toplum kurulusu
Adana’ya Temiz Hava kampanyasini
baslatti. 100 binden fazla kisinin imzaladigi
imza kampanyasi hala slruyor.

Tirkiye, Paris iklim Anlasmasi'm Onaylasin
#ParisiOnayla

™ Dofrulsnmig bayan

o 2021 yihnda kémir madeni yapmak icin
yok edilmek istenen yasli kizilcamlardan ==
olusan Akbelen Ormani, ikizkdy Direniyor s W T
Komitesi tarafindan tutulan nébet [ ﬂ aosEan

sayesinde kesimden kurtarildi ve Gnlilerin

T, Fiebiwwthe oo ok s ey sarywney el ol ois

de dahiliyeti ile ulusal capta ses getirdi ve %‘E‘;m:_f;.:"?:::t::..”::::{
projenin iptali icin 75.000 kisi imza attI. e L P e Bk

« iklim krizinden en cok etkilenecek nesil
olan Z Kusagi Genc iklim Aktivistleri, 2021 yilinda karar vericilerden karbonsuz
bir gelecek icin ‘iklim Acil Durumu ilan Edilmesi’ni talep ettikleri bir imza
kampanyasi baslatti ve 5 genclik ekibinin ylratti§i kampanyaya kisa stirede 15
binden fazla imza atild.

e 2027de Youth for Climate Tiirkiye (iklim icin Genclik) hareketi, gelecege
hazirlanmak icin genclerin gerekli bilgi ve becerilerle donatiimasi amaciyla
okullarda surdiirilebilirlik ve iklim degisikliginin mifredatta dégretilmesi iklim Krizi
Miifredata Eklensin! #0kuldaiklimOgret diyerek baslattiklari kampanyalarina
destek veren Unlilerle birlikte 31 bini askin imza topladi ve basariya ulasti.

e 20271de Fridays for Future Tiirkiye gencleri, kentlerin iklim krizinin en 6nemli
etkilerinden biri olan 1si adasi etkisine karsi daha direncli hale getirilmesi ve asiri
sicaklarla miicadele edebilmesi icin, 3 biiyiiksehir belediyesine yénelik (istanbul,
Ankara ve izmir) “Sicak Dalgalariyla Miicadele Birimleri Kurulsun” kampanyalari
baslatti.

00 0000 000000000000 00000000000000000000000000000000000000000

iklim krizi ile ilgili change.org platformunda acilan giincel kampanyalara
buradan ulasabilirsiniz: https://www.change.org/iklim

00 000000000000 000000000000000000000000000000000000000000000

o0 0000 OCO

L]
L]
°
L]
[ ]
L]
L]
L]




change.org Tiirkiye | iKLiM iCIN KAMPANYACILIK REHBERI

+ 1. Kampanyacilik
Nedir?

Savunuculuk

Kampanya ise

Kampanyacilik ve savunuculuk kavramlari birbirleri ile cok yakindan iliskili
olduklarindan dolayi ayni zamanda cok sik karistirilir. Savunculuk politika
degisikligi icin yapilan eylemlerden olusan uzun siren bir slre¢, kampanya ise
savunuculuk yapilan konudaki kisa streli ve belirli bir amac icin kitleleri harekete
geciren calismalar olarak adlandirilr.

Savunuculuk, herhangi bir politika alaninda (saglik, egitim, cevre vb.) degisimi
saglamak icin dizenli olarak yaptiginiz tiim calismalarin genel adidir. Karar
verme slrecini somut olarak etkilemeye yonelik uzun vadeli planlanan eylemler
batinadar.

Savunuculuk calismalari herkes tarafindan yapilabilir, politikalarin (mevzuat,
uygulama ve denetim) olusturulmasini, degistirilmesini, uygulanmasini ve
yUratilmesini icerebilir. Savunuculuk, toplumun ihtiyaclarinin karar vericilere
ulastirilmasi ve ilgili diizenlemelerin yapilmasi amaciyla yapilan calismalarin st
basligi olarak goérulebilir.®

Savunuculuk calismasi yapilan konularda degisim genelde kisa zamanda
gerceklesmez. Politika degisikligi yaratmaya calistigimiz savunuculuk alaninda
basariya ulasmak icin, belirli bir konuda yiiriitiilen kampanyalara kiyasla daha
uzun siireli plan ve calismalarin yapilmasi gerekir.

Kampanyacilik ise; savunuculuk yapilan calisma alani ile ilgili belirli bir
konuda, kamuoyunun veya karar vericilerin ilgisini belirli bir siire icin artirmayi
amaclayan bir dizi girisim. Kampanya basi ve bir bitisi olan, politika degisikligi

4 Ebru Agduk (2019), Degisimin Anahtari Savunuculuk, Sivil Distn Egitim Rehberi 2
5 Ebru Agduk (2019), Degisimin Anahtari Savunuculuk, Sivil Distn Egitim Rehberi 2
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kadar tutum ve davranis degisikligini de amaclayan ve kitleleri belli bir amac
dogrultusunda harekete geciren calismalara denir.®

Kampanyayi hazirlarken, muhatabiniz ve talebiniz net olmali. Harekete
gecirmek istediginiz kisilerden ne istediginizi de acik sekilde belirtmeniz gerekir.
BUtln bunlar icin 6nceden iyi bir planlama yapilmasi iyi olur.’

1.1 Strateji Hazirlamak

Etkili savunuculuk icin yola citkmadan 6nce mutlaka bir yol haritasi belirlemek
gerekir. Calistiginiz konuyla ilgili mevcut olan A noktasindan, degisim sonucu ulasmak
istediginiz B noktasina nasil ulasilacagini strateji belirler. Strateji hazirlama; durum
tespiti, varilmak istenen yerin tanimlanmasi ve buraya nasil varilacagi gibi asamalardan
olusur. Stratejinin her bir parcasinin nasil tanimlandigi, zamana, kisilere ve kosullara
gore farkhlik gosterir. Uygulama asamasinda kontrol edilemeyen dis faktérlerin de
olacagi dusinlirse, yol haritasini dedistirmeden uygulamayi beklemek gercekgi

degil. Fakat slrecin en basinda problem, énerilen ¢c6zim ve amac¢ konusunda netlesip
hazirlanan bir strateji, stirec icinde dedisiklikler yapilsa bile her zaman bir pusula gorevi
gorirt

Sekil 1- Yol Haritasi Hazirlamak

—

konu B probiem > 2 [ - >
€

/

LA 4

T\\ —— l l 1

Kaynak: STGM (2009), STOler icin Kampanya Hazirlama Rehberi: Diinyadan ve Tirkiye'den iyi Kampanya Ornekleri.

Belirlenen hedefler:

« Insanlari motive eden ve olumlu bir dil kullanarak olusturulmali,
*  “Ne, ne zaman, kim ve nerede” sorularinin cevabini net bir sekilde icermeli,

* Anlamli bir sekilde kisa bir climle ile dile getirilmeli.

6 Ebru Agduk (2019), Degisimin Anahtari Savunuculuk, Sivil Distn Egitim Rehberi 2
7 Ebru Agduk (2019), Degisimin Anahtari Savunuculuk, Sivil Distn Egitim Rehberi 2
8 STGM (2009), STOler icin Kampanya Hazirlama Rehberi: Diinyadan ve Tiirkiye’den iyi Kampanya Ornekleri
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Hem savunuculuk hem de kampanya icin uzun veya kisa donemli stratejinizi
hazirlarken size yol goésterecek 10 soru:

Sekil 2- Strateji Hazirlamak icin 10 Soru

Ne istiyoruz? Mesajimizin Hedef kitlenin ne Bunu kimden Bunu onlara nasil
kime ulasmasini duymaya ihtiyaci duymak duyuracagiz?
istiyoruz? var? istiyorlar?

y R 3 b woe B

Elimizde ne var? Karsimizdakiler Gelismek icin Nasil baslayalim? ise yaradigini
kimdir? neye ihtiyacimiz nasil anlayacagiz?
var?

6 7 8 9 10 =55
KAYNAKLAR ZORLUKLAR LENDIRME

Kaynak: TEMA Vakfi (2015), Savunuculuk Rehberi, Savunuculuk Cevre Politikalarini Nasil Etkiler?

Bazi sorularin cevaplarini bulabilmek icin ayrica analizler yapmak gerekebilir. Burada
amac, toplum yararina degisiklik yapmak ve karar sireclerini etkilemek istediginiz
konuyla ilgili durum, amac ve kaynaklar konusunda miimkiin oldugunca netlesmenizi
saglamaktir.

Konuyla ilgili sizden farkh gorusleri olanlari yargilamadan anlamaya calismak, onlari
ikna edebilecek ipuclarini bulmak icin olduk¢a 6nemli. Her zaman biitiin mesajlari sizin
sOylemeniz gerekmedigini, bazen ayni mesaji etki diizeyi daha fazla olan bir sézciiden
duymanin hedef kitleniz icin cok daha iyi olacagini unutmamak gerekir. Ornegin;
yapilmasi planlanan bir komrli termik santralin saglk etkileri ile ilgili bir degerlendirme
raporunu cevre alaninda calisan sivil toplum kuruluslarindan ziyade; konunun uzmani
olan doktorlarin aciklamasi medya ve karar vericilerde daha fazla gliven uyandirir.
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1.2 Paydas Analizi

Paydas, bir degisimden etkilenen ya da
degisimin olmasini saglama siirecinde
etkili olabilecek kisilere veya gruplara denir.®

Paydas, kisaca konuyla ilgili olan tiim aktérler demektir. Paydas analizi, hedef kitlenizi
ve bunlar Gzerinde etkili olabilecek kisi veya kurumlari, olasi isbirliklerini ve karsi

tarafi belirlemenizi saglar. Etkin bir paydas analizi icin, sectiginiz hedef 6zelinde sizi
destekleyenleri ve karsi cikan kisileri net bir sekilde tanimlayin. Ayrica konuyla ilgili olan
yerel, ulusal ve uluslararasi karar vericiler, STK’lar, akademisyenler, kanaat 6nderleri
dabhil ilgili tim aktorleri yazdiginizdan emin olun.®

Sekil 3 - Paydas Analizi

Giicu yiksek
Istegi az

(Burada degistirmek istediginiz
konuyla ilgili olarak yliksek

glic ve dustk istegi bulunan
paydaslari siralayabilirsiniz. Bu
paydaslar, potansiyel muhalifler
olabilir.)

Giicii az
Istegi az

(Burada degistirmek istediginiz
konuyla ilgili olarak dustik

glc ve dustk istegi bulunan
paydaslari siralayabilirsiniz. Bu
paydaslar, potansiyel muhalifler
olabilir.)

Giicu yuksek
Istegi yiksek

(Burada degistirmek istediginiz
konuyla ilgili olarak ylksek

glic ve ylksek istegi bulunan
paydaslari siralayabilirsiniz. Bu
paydaslar, potansiyel muhalifler
olabilir.)

Qﬁcﬁ az
Istegi yiiksek

(Burada degistirmek istediginiz
konuyla ilgili olarak dustuik

glic ve ylksek istegi bulunan
paydaslari siralayabilirsiniz. Bu
paydaslar, potansiyel muhalifler
olabilir.)

iISTEK

Kaynak: TEMA Vakfi (2015), Savunuculuk Rehberi, Savunuculuk Cevre Politikalarini
Nasil Etkiler?

9 Ebru Agduk (2019), Degisimin Anahtari Savunuculuk, Sivil Distn Egitim Rehberi 2
10 TEMA Vakfi (2015), Savunuculuk Rehberi, Savunuculuk Cevre Politikalarini Nasil Etkiler?
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1.3 Dogru ve Giincel Bilgi Kullanimi

Tim savunuculuk calismalarinda konunuza hakim ve glincel bilgiye sahip olmaniz, ulusal
ve uluslararasi mevzuata hakim olmaniz, bilgi ve belge Giretmeniz kritik 6neme sahiptir.
Bu sayede gazeteciler veya konuyla ilgili bilgi edinmek isteyen tiim aktorler ilk olarak
size basvururlar. Elinizde sizin Urettiginiz veya derlediginiz veriye dayanan bir bilgi
birikimi olmasi, ortaya koydugunuz tezlerin saglam temele oturmasini ve konu hakkinda
uzman olarak konumlanmanizi saglar. En 6nemlisi de bilgi birikiminiz karar vericiler,
gazeteciler ve medyadaki gtvenilirliginizi artirir.

Veri elde etmek icin kullanilabilecek nicel ve nitel arastirma yontemleri, resmi kaynaklar,
acik kaynakli veriler vb. Her zaman uzun zaman ve blitce ayirarak bir arastirma yapmak
mimkiin olmayabilir ama veriye ulasmanizi saglayacak pek cok farkli ve yaratici kaynak
kullanilabilir.

* Masa basi arastirmasi: Yasa, yonetmelik, Meclis tutanaklari ve strateji belgeleri,
o konuda yazilmis olan rapor, makale veya arastirmalara g6z atmak codu zaman
saha arastirmasi yapmadan da hazir derlenmis pek cok veriye ulasmanizi saglar.

« Bilgi edinme basvurusu: internette erisemediginiz verileri 4982 sayili
Bilgi Edinme Kanunu uyarinca ilgili makamlara resmi yollarla basvurarak
isteyebilirsiniz. Elektronik basvuru icin Cumhurbaskanhgi iletisim Merkezi
(CIMER) sitesi kullanilabilir. Kurum ve kuruluslar, basvuru lzerine istenen bilgi
veya belgeye erisimi 15 is glinl icinde saglamalidir. Ancak istenen bilgi veya
belgenin, basvurulan kurum ve kurulus icindeki baska bir birimden saglanmasi
gibi durumlarinda bilgi veya belgeye erisim 30 is giiniine uzayabilir. CIMER
basvurunuza cevap alabilmeniz icin sorularinizi mimkiin oldugu kadar resmi
bir dille ve cevabini istediginiz veriler net, yorumsuz ve kolay anlasilir olacak
sekilde belirtilmeli. Gelen cevaplarda istediginiz bilgiler yoksa bile resmi cevap
niteligi tasididi icin, calismanizda konuyla ilgili verinin olmadigini belirtmek icin de
kullanabilirsiniz.
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+ 2. iletisim
Stratejisi

INFOGRAFIK

TRENDING TOPIC (TT)

ILETISIM STRATEJISI

SOSYAL MEDYA

ETKI/ETKi YARATMA

Aylardir ulasmak istediginiz karar verici ile asansorde karsilastiniz ve
sadece 1 dakika zamaniniz var. Ona kampanyanizi nasil anlatirdiniz? Etkili bir
kampanya icin; karar vericiye ne istediginizi anlatacak kadar kisa ve net bir
mesaj ve talep belirlemelisiniz.

Kampanyanin amacina ulasmasi icin hedef kitle ve mesajin belirlenerek, dijital
ve geleneksel medya icin iletisim stratejisinin de hazirlanmasi gerekir. Bu
kisim aslinda en 6nemli adimlardan birisidir. Mesajinizi ve sesinizi eger dogru
kisilere duyurmayi basaramazsaniz, yaptiginiz etkinlikler ve hazirliklar istediginiz
degdisimi yaratmaniz icin yeterli olmayabilir.

iletisim stratejinizi asagidaki sorulari sorarak hizli ve pratik bir sekilde
hazirlayabilirsiniz:"
e Amaciniz nedir?

« Birincil Hedef Kitle: Harekete gecmesini istediginiz asil karar verici(ler)
kimdir?

o ikincil Hedef Kitle: Birincil hedef kitleyi kim etkiler?

» Hedef kitleleriniz birbiri ile nasil iletisime geciyor? Hangi mesajlar onlara
ulasiyor?

» Hedef kitlelerinize ulasmak icin en iyi iletisim kanali hangisi?
« Hangi tlr materyal ve etkinlik en fazla etkili olur?
» Hedef kitlenizin ne yapmasini istiyorsunuz?

11 TEMA Vakfi (2015), Savunuculuk Rehberi, Savunuculuk Cevre Politikalarini Nasil Etkiler?
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2.1 Hedef Kitle Nasil Secilir?

Hedef kitle mutlaka kampanya stratejisi ile entegre olacak sekilde belirlenmeli ve
miimkiin oldugunca daraltilmali. Paydas analizinde yaptigimiz gibi kampanya hedefi
belirledikten sonra; konunuzla alakal olabilecek butlin karar verici yapilarin listesini
hazirlamalisiniz. Bunlarin arasindan ortaya cikarmak istediginiz deg@isimi en kolay kimin
yapabilecegini dlislinlyorsaniz onu 6ncelikli hedef kitleniz olarak secebilirsiniz.

2.2 Mesaj Nasil Belirlenir?

Mesajin, hedef kitlenin sosyo-kdiltiirel 6zellikleri ve ihtiyaclarinin dikkate alinarak
sekillendirilmesi oldukca 6nemli. Buna gore, mesajlar asadidaki ilkeler goz 6niinde
bulundurularak olusturulmali:

» Kampanya hedefleri ile uyumlu

o Odaklanmis, pratik ve olumlu

o Dikkat cekecek bir yapiya sahip

» Basit ve acikca anlasilabilir bir dilde olusturulmus
o Dogru bir sekilde tanimlanmis

o Toplum icin kdlturel olarak kabul edilebilir

* Anlasilir ve yanlis anlasiimaya yer vermeyen

Mesajlar dogru zamanda ve yerde tekrar tekrar aktarilmali. Bu ana mesaj etrafinda;
yan mesaj (lar) yer alabilir. Mesajlar ne kadar fazla olursa dinleyiciye ulasmasi o kadar
gliclesir ve etkisi azalir. Her hedef kitleye 6zel mesaj ve sdylem gelistiriimesi; mesajin
mecraya uygun olmasina dikkat edilmesi gerekir. Sosyal medya araclarinin (Facebook,
Instagram, Linkedin, Twitter, Tiktok) her birisinin kendi icinde farkli 6zellikleri var.
Ornegin; Twitter'da metin &n plandayken, Instagram’da gérsel 6n planda.

Iyi kurgulanmis bir mesajiniz olmadan derdinizi genis kitlelere ulastirmaniz ve onlari
harekete gecirmeniz miimkiin olmaz. insanlar genelde olumsuz mesajlar veren
konulardan ziyade, olumlu ve ¢c6ziim gésteren mesajlarla etkilesime gecme
egilimindeler. Bu ylzden mesajlari belirlerken sadece tek yénla bilgi paylasimi yapilan
bir iletisim yontemi yerine; hedef kitleye sorular sorarak veya anketler diizenleyerek
etkilesim yaratan bir iletisim tarzini denemenizi tavsiye ederiz.
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Sekil 4 - Mesaj Olusturma

Mesajinizi
kamuya
duyurmak icin
daha iyi bir

yer var mi? Bir
etkinlik, yuz yiize

Fikrinizi
Mesajimi kim sunmanin en isi Mesajinizi
yayacak? Hedef yolu ne? Pozisyon sunmak icin en
kitleniz kime belgesi, brosiir, iyi zamani nasil
gliveniyor? basin aciklamasi, bilebilirsiniz?

A 2
resmi toplanti? toplanti?

Dogru zamanda dogru mesaj

Kaynak: TEMA Vakfi (2015), Savunuculuk Rehberi, Savunuculuk Cevre Politikalarini Nasil Etkiler?

2.3 Hikayelerin Onemi

Yaplilan arastirmalar gosteriyor ki insan beyni soguk gerceklere degil hikayelere

daha olumlu tepkiler veriyor. Bize anlatilan hikayeleri hafizamizdaki anilarla
birlestirdigimizden, hikayeleri daha iyi hatirliyoruz. istatistikleri, gercek bilgileri
unutuyoruz ama hikayeleri unutmuyoruz. Bu ylizden, konuyla ilgili duygulara da
seslenecek bir hikdye varsa onu imza kampanyasi metni, basin bilteni ve sosyal medya
gorsellerinde 6ne cikarmayi unutmayiniz.

Ornegin; kémiir madeni icin yok edilmek istenen ikizkdy ve Akbelen Ormanrni korumak
icin yapilan kampanya kapsaminda konuyu sosyal medyada gliindeme getirmek icin
asagidaki 6rnek post metinlerinde yuvasini korumak icin miicadele eden kisilerin kisisel
hikayeleri anlatild1.

Kisisel hikayeleri kullanmak icin ikizkéy kampanyasindan bir érnek:

Mugla 40 yildir kdmurin dumanini
soluyor. ilk kazma vuruldugunda
Nejla Isik bebekti. Simdi o ve kizi
Esra, nefes alabilmek icin son
umutlari olan Akbelen Ormanrni
birlikte koruyor. Destek icin
imzalayin:

change.org/ikizkoydireniyor

#AkbelenOrmaniniTerketmiyoruz



18

change.org Tiirkiye | iKLiM iCIN KAMPANYACILIK REHBERI

2.4 Sosyal Medya Trendleri

iletisim stratejisi hazirlarken mutlaka hem yazili basin veya online haber

kaynaklari hem de sosyal medya paylasimlari icin de bir strateji yapmalisiniz.
Ulasmak istediginiz karar verici, mesajiniz ve hedef kitlenize gére farkl sosyal medya
araclari kullanilabilir. Bunun icin 6ncelikle, Tiirkiye’deki sosyal medya kullanimi
aliskanliklarini bilmelisiniz. Diinyadaki internet kullanim aliskanliklarini aciklamak icin
yayinlanan We Are Social 2021 raporuna goére, Tirkiye icin 2020 yilindaki sosyal medya
trendleri asagidaki sekildedir:™

o Tirkiye'de 60 milyon (nifusun %70,8'1) aktif sosyal medya kullanicisi var.

o Turkiye'deki 16-64 yas arasindaki kullanicilar her glin 7 saat 57 dakika internet (4
saat mobil internet) kullaniyor.

» Ortalama glinde 2 saat 57 dakikay! sosyal medya kullanarak geciriyoruz.

« Internette en cok ziyaret edilen siteler: google.com, youtube.com, google.com.tr,
harriyet.com.tr,

o Turkiye'de en aktif kullanilan platformlardan bazilari %94,5 ile youtube, ardindan
%89,5 ile instagram, %87,5 ile whatsapp, %79 facebook, %72,5 twitter. ilk 10
listesine 2021 yilinda Telegram da girmis bulunuyor. instagram ve TikTok her giin
yukseliste!

o Turkiye'de Facebook hala ulasilabilecek potansiyel kisi sayisi 38 milyon oldugu
icin 6nemini koruyor.

Change.org’da acacaginiz imza kampanyasi da, kamuoyu olusturmanizi, sosyal
medyada konuyu daha cok yayginlastirmanizi ve karar vericiye yalniz olmadiginizi
gostermenizi saglayacak.

12 We Are Social (2021), Global Dijital Raporu 2021
Daktilo1984 (2020, iklim iletisimi Egitim Programi: Sosyal Medya Yénetimi Egitimi
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+ 3. Imza Kampanyasi
Olusturma

Karar verici ile yapacaginiz gérismede kampanyanizin arkasindaki kamuoyu
gliclni, ne kadar fazla kisinin bu kampanyaya destek verdigini gostermek ve
sosyal medyada farkindalik uyandirmak gibi sebeplerle, kampanya stratejisi
hazirlarken bir imza kampanyasi baslatmak isteyebilirsiniz. Bazi sivil toplum
kuruluslari bunun icin kendi altyapilarini kullanmakta. Change.org bitin
bireylerin Ucretsiz olarak kendi kampanyalarini baslatabildikleri ve imza atan
kisilere mail atarak iletisim kurabildikleri bir platform. Platformu kullanicilar
icin mumkun oldugunca guvenli ve acik tutabilmemiz icin bazi basit kurallara
uyduklari stirece, kim olursa olsun, nerede yasarsa yasasin ve neye inanirsa
inansin, herkes Change.org'u kullanabilir (Bkz Ek -1 Topluluk Kurallar.

Change.org Tiirkiye ekibi, iklim krizi ile ilgili son yillarda giderek artan imza
kampanyalarinin etkisini artirabilmek icin iletisim ve strateji destegi sagliyor.

Change.org adresinde kampanya baslatmak istediginiz isim ile bir profil
olusturduktan sonra, adimlari takip ederek imza kampanyasini kolaylikla
baslatabilirsiniz. Kampanyanizda degisiklik yapabilmek icin kampanyanizi
baslatirken kullandiginiz hesaba giris yapmalisiniz.

C .t Basarili kampanyalar icin ipuclan

Iyi bir kampanya yiiriitmek icin éncelikle neyi degistirmek
istediginizi iyi distnin, bunu neden istediginizi ve
gercekten degisebilecek bir sey olup olmadigini...

Sekil 5 - Basarili Kampanyalar icin ipuclari

1 2 3 4

Kendine bir Muhattap, Kampanya Kampanya yol
hedef belirle karar vericiler basligi/mesaji/ haritasi
gorseli

7 6 5

Basariya imzacilarla Yayginlastirma
dogru etkilesimde kal yontemi
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3.1 Kendine Bir Hedef Belirleme

lyi bir kampanya hedefi secip secmedigini anlamak icin kendine su sorulari sorabilirsin:

o Hedefin tanimlanabiliyor mu?

« Olcilebilir mi?

o Basarili olup olmayacagimi nasil anlayacagim?
o Ulasilabilir mi?

» Hedefin gercekei bir ihtiyaca yonelik mi?

¢ Hem akla hem géndllere hitap ediyor mu?

3.2 Karar Verici Belirleme

Kampanyani diizenle
Karar Vericiler

Karar vericiyi seg m-mgmw

e Srwyya Sach BILGIC
Thridhye Byl Millet &

Mustats SINTOE o B Aeclisi Bagkanye

Ofis, Grvaem ya dha nsrum e
Tiricrys Byl Miles Moctal Bapikan Tarkiye E
L]
Emal ° Himatullah Erdogmuy
Sl SR bR e L o °
° °
®e .
®ocee® Celal ADAN

Change.org’'da karar vericinin e-posta adresini girdiginizde, sistem otomatik olarak o
adrese, kendilerine yonelik bir kampanya baslatildigi bilgisini génderir. Siz de ayrica ilgili
kisi ve kurumlara e-posta géndererek, sosyal medya aracilidiyla, telefona ya da toplanti
talep ederek goriisme de talep edebilirsiniz.

Gormek istediginiz degisimi yaratmak icin bu konuda yetkiye ve glice sahip olan karar
vericilere ulasabilirsiniz. Ornegin; e-posta géndermek, mesaj atmak, telefon etmek

ve ylzylze bir goriisme ya da telefonda konusma talep etmek mimkiin. Eger karar
vericiniz sizinle bulusmayi reddederse, endise etmeden daha fazla imza ve farkindalik
yaratmaya devam edin.

Karar vericiye ulasmak ve onunla iletisime gecmek icin bazi adimlar:

Adim 1: Toplanti talep etmek

Adim 2: Ne konusacagini 6nceden belirlemek
Adim 3: Ne istedigini kisa ve net aciklamak
Adim 4: Toplantinin takibini yapmak

Cogdunlukla, degisim yaratmak diyalog kurmak ve pazarlik yapmayi gerektirir. Hangi
konulari pazarliga acik gérdtiguni hangilerini tartismasiz talep ettiginizi 6nceden
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belirlemek oldukca 6nemli. Karar vericilere karsi bu konuda durist olmak, neyin
pazarlida acik oldugunu gostermek ve onerileri dinlerken istekli ve icten olmak diyalog
kurma konusunda isinize yarar.

Gorlismeye giderken; kampanya sayfasindaki metnin ve imzalari, hatta yorumlarin
ciktisini alabilir veya bir flash bellege koyarak gériismede teslim edebilirsiniz. Yapilacak
olan toplantinin icerigi ve konusuna gore, talebinizin nedenlerini anlatacak bir sunum
yapmak da mimkdin olabilir. Karar vericilere imzalari ve imzacilarin yorumlarini
gosterebilmek fikrini daha da gucli gosterir.

Karar verici ile goérustikten sonra toplantiyi 6zetleyen ve sonraki adimlari hatirlatan
bir toparlama notu yazip bir tesekkir mesaji ekleyerek gdndermek iyi olur. Bu, sizin ve
imzacilarin konunun takipgisi oldugunuzu géstermeniz icin iyi bir yoldur.

Ayrica, kampanyanizi imzalayan kisilere bir mesaj génderip toplantinin nasil
gectigini ve sonraki adimlarda onlardan nasil bir destek bekledigini giincelleme
yaparak anlatabilirsiniz. Hatta belki toplantida neler konusuldugunu ve neye varildigini

basina da anlatmak isteyebilirsiniz.

Karar vericiler de Change.org platformunda hesap acabilir ve kampanyaniza cevap
verebilirler. Boéylece, karar verici ile direkt iletisime gecme sansi yakalayabilirsiniz.

Bugline kadar Change.org’da bircok (lkede siyasi parti liderleri, belediyeler, sirketler,
karar verici profili hesaplari acti ve imza kampanyalarina destek veren milyonlarca
insanla kendi profilleri araciligiyla iletisime gecti.

CHANGE.ORG’DA PROFIL ACAN KARAR VERICILER
(Tiirkiye ve diinyadan 6rnekler)

3 3 3
! (:: Emmanuel Macron. | =+ Claudia Roth 'S Prof. Dr. Mehmet Emin
@ Présidon dotaRépublie fanis . VisprsidotindosDautschen Bundostages I Birpinar :
Fransa baskani, A!.man. ée|$|||§r T?artrlfl T.C. Gevre, Sehircilik ve iklim
Etnmanuel Macrc')n. HE uyesi Claudia Rot L. Degisikligi Bakan Yardimcisi -
bugiine kadar kendisine i i Change.org karar verici " s
PET Pt . T.C. Iklim Degisikligi
yonelik baslatilan 9 . hesabindan bugtine kadar Basmiizakerecisi Mehmet Emin
kampanyaya cevap verdi. baslatilan 2 kamp.anyaya ! Birpinarin Change.org karar
I cevap verdi. HE verici hesabi.

KARAR VERICI KARAR VERICI

Ekrem imamoglu 4Q * Milas Belediyesi Kadikéy Belediyesi

Miles Belediyezi Resmi Change.org Hesabi Istanbul/Kadikoy ilce belediyesi

Pl Kadikdy Belediyesi
istanbul Bilyiiksehir Milas Belediyesi

Change.org karar verici
Belediye BagkaniEkrem i i  Change.org karar verici hesabindan bugtine
imamoglunun Change.org : i hesabindan buglne kadar kadar 5 kampar‘\yaya
karar verici hesab. i i 1kampanyaya cevap verdi. cevap verdi.
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3.3 Baslik ve Mesaj Belirleme

Mesaj, belli bir kitleyi etkilemek ve harekete gecirmek icin; akla oldugu kadar duygulara
seslenen ve kampanyanizin hedefini anlatan kisa, net ve acik ifadelerdir. Kampanya
bashgi da mesaj ile uyumlu olarak, miimkin oldugunda kisa ve talebinizin anlasiimasini
saglayacak bir sekilde secilmelidir. Kisa net ve anlasilir bir kampanya mesaji secilmeli.
Baslikta herkesin bilmeyebilecegi kisaltmalardan kacinilmali. Ornegin; X bélgesinde
CED raporu onaylanmamali seklinde bir baslikta CED kisaltmasinin Cevresel Etki
Degerlendirmesi kelimesi anlamina geldigini herkes bilmiyor olabilir. Bu nedenle
kampanyanin hangi konu hakkinda oldugunu anlamadiklarindan imza vermeyebilirler.

Kampanya basligin nasil olmali?

o Aliaga'da hava kirliligi verilerini bilmek hakkimiz!
e Cevre Yatirimlarini Tamamlayan Santrallerin Calismasina #izinvermeyin

e Adana’da bir komurli termik santral daha istemiyoruz! #AdanayaTemizHava

Change.org'da “kampanyani dliizenle” ekraninda goérecediniz “paylasmak icin bashk”
bolimi, kampanyani imzaladiktan sonra sosyal medyada paylasan kisilere, hazir bir
sosyal medya paylasim metni sunar. Paylasan kisiler, ejer degistirmeyi secmezlerse;
bu metinle paylasirlar. Kullanicilarin %90’dan fazlasi, bu hazir metni kullanir. Bu
baslik, kampanyanin ana basligiyla ayni olabilecegi gibi, burada ufak degisiklikler de
yapabilirsiniz. Ornegin, kampanya basligin, “Kéyiimde tas ocagi istemiyorum” olabilir
ama paylasmak icin baslik “Yasam alanini savunan koylilerin yanindayim” olabilir.
Ayrica, bu alana twitter icin #hashtag ve karar vericilerin twitter kullanici adlarini
eklerseniz, kampanyaniz her paylasildiginda #hashtag kullanilir ve karar vericiler

etiketlenir.

Pelin Ozkan @pelnozkn - Dec 3
Paylasmak icin bashk Deniz kaplumbagalan yuvalama kumsalinda termik santral ingaatina yer yok!

#KaplumbagaKomilirSevmez EEmineErdogan @murat_kumnim @csbgovtr

santral insaatina yer yok!
#KaplumbagaKémirSevmez @EmineErdogan @
murat_kurum @csbgovtr @TCEnerji @fatin_donmez

Deniz kaplumbagalari yuvalama kumsalinda termik @TCEnerji @fatih_donmez - Kampanyaya imza verl chng it/ WbDQrphx via
@ChangeTR

TV |

change.org
Kampanyayi lmzala
Adana'da bir komirli termik santral daha istemiyaruz!

#KaplumbagakémirSevmez

Q t.] 0 ITI

Sosyal medyada imza kampanyanizi ulasmak istediginiz kisi ve kurumlari etiketleyerek
yaparsaniz, ilgili kurum veya kisilere ulasabilir ve talebinizi hizl bir sekilde iletme sansi
yakalayabilirsiniz. Ornegin; Atasehir Belediyesi acilan kampanyanin sosyal medyada
paylasimi yapilip kendisinin de etiketlendigini gériince; kampanyadan haberdar olup ve
hizla gindemine ald.
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L Tweet

5 omerardicli
g @omerardicli

lIkokul'un istinat duvan gatlamis durumda. Bir gocuk
zarar mi gormeli? Coziim istiyoruz @atasehirbld
@ibbBeyazmasa - Kampanyaya imza ver!
chng.it/qvB4wXh8 via @ChangeTR

change.ong

= Kampamysy Imzala

=1l lkohulun Istinat duvan gatlamsg durumda. Bir gocuk zaras mi
pimneli? Cozlm lathyonuz

1:03 PM - Oct 8, 2021 - Twitter Web App
4 Likes

Q L V)

. Tweet your reply

w77 Atagehic Bllrcdmﬂ patasehirbdd - Oct 8

&

=

e Replying to
Merhaba, igemiz genelmdehmkdlann bakirn, aranm, taddat ve gevre
duvan gibi igleri gelen taleplere stinadan yapimaktadie. Ancak sdz konusu
Halil Atamanci ilkdfiretim okuluniun istinad duvan, ket farkinin yiksek olmasi
ve yakininda iki adet yiksek kath binamn olmeas,

Savunuculuk yaptiginiz konuda baslattiginiz kampanya icin belirlediginiz
strateji cercevesinde hedefinize ulasmak icin davalar, kamuoyu olusturmak icin °
iletisim calismasi, bilimsel veriler ile raporlar hazirlamak gibi pek ¢ok farkli araci °
kullanabilirsiniz. imza kampanyasi da genel kampanya stratejinizin bir parcasi o’
olarak kullanabileceginiz 6nemli bir arac. Etkili bir imza kampanyasi icin de nasil °
yayginlastiracagdiniz, imzalari nasil degerlendireceginiz gibi konularda bir yol haritasi
belirlemeniz gerekli. Ornegin; imza kampanyanizi farkli ydntemlerle yayginlastirip
imzalarinizi belirli bir seviyeye ulastirdiktan sonra, karar vericilerden gériisme talep o
edebilirsiniz. Bu gériismede, imzalarinizi teslim etmek icin kampanya sayfasindan

23 |

Atagehir Belediyesi ﬁ Datasehirtld - Oct 8

Replying to 3

Merhaba, lgemiz genelindeli oludlann bakim, onanm, taddat ve gevre
duvan gibi igleri gelen taleplere istinaden yapilmaktadir. Ancak stz konusu
Halil Atamave: lllretim okulunun istinad duvan, kot farkinin yitksek clmas:
vi yakininda iki adet yiksek katl binamn olmas,

(o0 T D7 &

Aragehir Belediyesi £ @atasehirbld - Oct 8

dolaysyla ézel proje ve imalat gerektirmesi nedeniyle Il Milli Egitim
Midirlaginee dederendiriimesi gerekmektedir. Daha Snoe de Belediyemize
iletilen yazya bu gekilde cevap verilmigtir,

o 1) 1 2 (v i &

- Syehumcay - Oct 8
eskiden Ibb ye atyordunuz, gimdi milli efitme iginiz goemek degil hep gu
vapiyar bu ypor. [skinin kazdigi yolu 10 ginde kapatamadiniz cldden bu
dinem ¢ok vasatgine

Qo 0 v, Ty
Atagehir Belediyesi ) Tatas d - Oct B .
Biz ilgili kururlara gerekli bilglendirmade bulunuyoruz. Ancak, alt yap ka2
rubsatian [BB tarahindan verildiginden, caligmany yapan ilgili kurum
tarafindan da onanm cahgmalannm yapilmas: gerekiyor,

o 1 . .

Atagehir Belediyesi 8} @atasehirold - Oct 8 .
Konu hakkinda ALD 185 ISK] ile iletigime gegerek durumu iletebilirsiniz, by
inber dileriz.

1 ) &

3.4 Kampanya Yol Haritasi

biitiin imzalari pdf olarak indirebilirsiniz. imzalari yazili olarak basip talebinizi de
Ustline yazabileceginiz gibi, USB flash bellek icerisine de kaydederek teslim edilebilir.
Baska bir yontemi de; imzacilarin karar verici ile direkt iletisime gecmesi icin telefon

numarasl veya e-postasini paylasmak olabilir.

Ornegin; Galata Kulesi’ndeki kuslari kurtarmak icin imza kampanyasi, bilimsel calismalar,
sosyal medya iletisimi gibi farkl araclarin bir arada kullanildi§i bir kampanya yurtaldu.
istanbul Galata Kulesi’ndeki restorasyon calismasi, kulenin cephesindeki bosluklarda
Ureyen kuslari tehdit ediyor, yavru kuslarin 6limine neden oldudu icin Simurg Kus
Yuvasi Dernegi tarafindan restorasyon calismasinin kuslarin treme faaliyetlerini
durdurdugu sonbahara ertelenmesini talep eden bir imza kampanyasi baslatti. Konu
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kisa sire icinde basinin ilgisini cekti, twitter tizerinden yetkililere ulasilmaya baslandi.
Galata sakinleri yerel halki bilgilendirirken, gonullii kus gézlemcileri sahadan bilgi
veriyor, Unll isimler ve doga koruma kuruluslari sosyal medya izerinden kamuoyu
olusturuyordu. Simurg Kus Yuvasi Dernegi, Doga Koruma ve Milli Parklar ile Kiltar

ve Turizm Bakanligr'na dilekge génderdi. Bakanlik kusseverlerin sesini duydu ve bilim
kurulunu topladi. Simurg Kus Yuvasi Dernegi Baskani Alaz Uslu da toplantiya katildi ve
yaptigi sunumda restorasyonun kuslar Gzerindeki olumsuz etkisini anlatti. Bilim kurulu,
restorasyon icin kurulan iskelenin kuslari olumsuz etkiledigini tespit etti. Calisma,
kuslarin Ureme faaliyetlerini durdurduklari sonbahara ertelendi.

Karar Verici Ziyaretinin imzacilara Duyurulmasi

Temiz hava hakki icin atilan

107.139 imza

Tirkiye Biyik Millet Meclisi’'nde!

#izinvermeyin fesekkiirler!

{amponyomiz siriyor: change.org/temizhavehaklir

Yaratici imza Teslimi Etkinligi
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3.5 Kampanya Yayginlastirma Yollari

Sosyal Medya Paylasimlari

Kampanyayi sosyal medyada paylasirken karar vericinin ilgili mecradaki sosyal medya
hesabini etiketlemeyi unutmayin. Paylasimi birden fazla kez yapmaktan cekinmeyin.
Ayni sekilde, karar vericinin sosyal medya hesaplarinda yaptiklari paylasimlarin altina
kampanya baglantisini sik sik paylasarak talebinizi duymalarini saglayin. Ayni alanda
calisan farkli STK’lardan sosyal medya paylasim destegi isteyebilirsiniz. Hatta kendi
kampanyaniz icin bir sosyal medya hesabi da acabilirsiniz. Ornegin: @ikizkoy.direniyor;
@AkcaySulakAlani.

Ornek Sosyal Medya Hesabi Profili

& changetr_iklim [

176 4,318 336

Posts Followers Following

Change.org Tiirkiye - iklim

Nonprofit organization

Tiirkiye'nin degisim platformu Change.org'un resmi
"iklim" hesab. #DegisimMimkiin

See translation

linktr.ee/changetr_iklim

95; ‘? Followed by yazguvendi, anadolumeralar
& and 3 others

Following ~ Message +2,

OO0

iklim Hareketi  Kampanyalar Haberler

o BRI QMOER
TERIZ WAV SOLURAK TSTIT0R!

CRBREE JRCFPSALL "IN

| Doha vz bir iy iginims !
chal

I/
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Instagram icin ipuclari

Turkiye'deki internet kullanicilarinin 2020 yilinda Youtube'dan sonra en ¢cok kullandigi
2. platform olan (%89,5) Instagram’i, yas olarak Facebook’a kiyasla daha genc bir kitle
kullaniyor.”® Instagram’da kullanilacak gorsellerin boyutlari, génderi icin kare (1080

x 1080 px), hikaye (story) kismi icin ise dikey (1080x1920 px) gorsel olarak ayrica
tasarlanmali. Kampanya baglantisi paylasimi, sadece metnin icinde degil profilde yani
bio kisminda da yer almali. Hikayelerde boomerang, anket, soru sor gibi 6zelliklerden
faydalanarak takipciler ile etkilesim artirilabilir. Kampanyaya dair hikayeler profilde
“One Cikanlar” kismina eklenmeli ve éne cikan hikayeler icin kampanyaya dair uygun

adlandirma yapilmal.

Sosyal Medya icin Ornek Paylasim Metm imza Kampanyasi Linki Olan
Ornek Gérsel

] f@, changetr_lim « Following

Her yil yilzoten fa zia Glbosnin katimails
gevpelkeyan Brileyme; Milleter lidim
Degigikifi Kenberars: (COP), bu yil 78
ez |sngyarnen Glasgow kersinae
tomanacak,

COP2E, Parts Bdim Arlagmasen
anzalinchl 2015 dén Bu yand

]
deferiendiribecedi ik zirve oiman
SR G Lirgryor

4 ‘ : -. : 1 : BllimacilDurumy tan edimesini isteyen [
(- i gescher e serslorini Ederfere duyrmaya l
bashyor! e E}HMANI HfH ﬁN
L] i j *
il Dndara g snei plvak igin ez, payley:

s YOK EDILEBILIR

Qv A

8 Liked by yazguvendi snd 943 othars

31 Ekim - 12 Kasim

2 | iim @ »

.nrﬁ.l’lklzkn_mimni_wr

Popliler Instagram canli yayinlarina konuk olabilir veya sunucunun kampanyadan

s0z etmesini saglayabilirsiniz. Kampanya actiginiz konuyla ilgilenebilecek unlilere
sosyal medya araciligiyla ulasip kampanyayi paylasmalarini rica edebilirsiniz. imzaci
sayisini artirmak icin en cok kullanilan mecralardan biri Instagram hikayeler oldugu

icin kampanyaniza destek olabilecek tiim “micro/macro influencer”lari arastirip, tek
tek mesaj atip kampanya gorselini iletmek ve hikayelerinde kampanya sayfasina
baglanti vererek paylasim yapmalarini istemek imzaci sayisini artiracak, farkli kitlelere

ulasmamizi saglayacak.
Unlilerin Paylasimi Hakkinda Basinda Cikan Haberler

Cumhuriyet

Tarkan'dan 'Avcilik tamamen yasaklasin'
kampanyasina destek

Yasam Savunuculan tarafindan Tarim Orman Bakanhd ve Doda
Koruma Milli Parklar Genel Mid{irligline tarafina "Avciik tamamen
yasaklasin" imza kampanyasinda OnlQ sarkici Tarkan'dan destek geldi.

DI [a+]a"]
ceumhuriyet.com.tr 29 Afustos 2020 Cumartesl, 1630

13 We Are Social (2021), Global Dijital Raporu 2021
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n Facebook icin ipuclari

Facebook gdnderinizde mutlaka fotograf ve kampanya talebi icin harekete gecilmesini
istediginiz konuya dair baglanti olmali. Paylasimlarda yazi miktari cok olmamali ve
kampanya baglantisi ilk climlelerden sonra verilmeli, aksi takdirde metin uzadigi

icin baglantiniz “daha fazlasi icin tikla” kismina diisecek ve istediginiz etkilesimi
yaratamayacaksiniz. Takipcilerinizin neyi begendiklerini anlamak icin reklam alarak
denemeler yapabilirsiniz. Ornegin, Adana’ya Temiz Hava kampanyasinin paylasimini
reklam alarak Adana’da yasayan, cevre kuruluslarini takip edenlere gosterebilirsiniz.
Artik, reklam almadiginiz siirece Facebook’tan cok fazla kisiye erismek genellikle
muimkan degil.

g Twitter icin ipuclari

Gonderilerinizde fotograf ve baglanti paylasimi yapilmasi iyi olur. En fazla 3 tane

olacak sekilde #etiket de kullanilabilir. Ayrica, ilgili olan hesaplar, fotograflar kisminda
etiketlenilebilir. Twitter'da karakter kisitlamasi oldugundan, ilgili hesaplari tweet

metni icinde degil fotograf lstline etiketlemek avantajli olur ancak bazi hesaplarin
buna izin vermedigini unutmamak gerekir, bu nedenle etiketlenemeyen karar verici
hesaplari metin icinde tutulabilir. Twitter haber ve giincel konularin paylasiimasi icin
oldukca elverisli bir ortam sunuyor. Tweetinizin de bir haber gibi yazilmasi etkilesiminizi
ylkseltebilir.

Haber Diliyle Yazilmis Ornek Paylasim Metni

@ changetr_iklim = Following .-

changetr_iklim ikizk&y'de Akbelen
Orman igin kritik glin!

20 Ekim'de, maden sahasi geligtirme
faaliyetindeli GED muafiyetinin iptali igin
Ikizk&ylUlerin agtf davada bilirkisi kesfi
var.

Akbelen Ormani’'ni da igine alacak
sekilde maden sahasinin genigletilmesini
durdurmak, orman korumak igin
Ikizkdyliler aylardir nébette.
@ikizkoy.direniyor

kizkéylTler gelebilenleri 20 Ekim saat
09.30'da [kizkby'e, gelemeyenleri
kampanyalanna destek vermeye davet
ediyor.

imzala, paylas:
Change orgfikizkoydireniyor (Link
profilde)

@tarimgovtr

@cevre_sehircilik_bakanligi
@tcenerji

Change.org/ikizkoyDireniyor &), ssscommar:




28

#Hit

change.org Tiirkiye | iKLiM iCIN KAMPANYACILIK REHBERI

Trend Topic Olmak icin ipuclan

Kampanyaya destek veren kurumlar ve imzacilarla birlikte bir tweet gecesi
dizenleyebilir, kampanya konusunu belli bir etiketle (ilke glindemine tasiyabilirsiniz.

o TT Listesine belirli “bir zaman araliginda” “cok sayida kisi”, “cok sayida tweet
atarak”, “cok fazla goriintiilenme saglamasi” ile girilir.

« Daha dnce kullanilmamis bir etiket belirlemek “Trending Topic” (TT) listesine
girme sansini artirir.

o TT kampanyalari 6ncesinde etiketi sosyal medyada goérseliyle dahil
yayinlamamak, hicbir sekilde kullanmamak oldukca énemlidir. Gruplarla 6nceden
paylasildiginda, etiketin planlanan zamandan 6nce kullaniimasi riski ylksektir.

Bir calisma yaptiginiz zaman cok sayida kisinin calismaya katilmasinin saglanmasi
onemli. Sadece etiket yazip/kopyalayip tweet atmak yapilan calismaya faydadan cok
zarar verebilir. Twitter algoritmasi bu calismayi BOT hesaplarla yapilan “Hileli” bir etiket
calismasi olarak degerlendiriyor ve etiket gerilere atiyor. Cok sayida kisi cok fazla tweet
atmasina ragmen goriintiilenme sayilari yeterli olmadiginda TT listesine girilmeyebilir.
Bunu 6nlemek icin RT ve kaliteli tweetler atmak 6nemli.

Facebook, Whatsapp ve Telegram gruplari

Kampanyanizi konunuzla ilgili platformlarda kurulan gruplarda duyurabilirsiniz. Ornegin;
Adana Hunutlu'ya kurulmak istenen bir kdmdrll termik santral ile ilgili acilan bir
kampanya icin Adana’yla ilgili aktif olan tim gruplara ya da cevre calismalariyla ilgili
aktif gruplarda paylasabilirsiniz.

Sosyal Medya Analizi
Yapilan calismalarin etkisini anlayabilmek icin bazi takip araclari ve siteleri kullanmak

gerekir* Bazi araclar bedava olmakla birlikte, genellikle Gcretli olanlarda daha fazla
ozellik bulunmaktadir. Bu bilgilere gore iletisim stratejinizi degistirmeniz gerekebilir.

Sekil 6 - Twitter Bulusmasi Etki Analizi Ornegi

£ 25,309 & 9,640 @ 742,610 =l 38,367,640 9 141,052,167

Timeline

14 STGM (20086), STK’lar icin iletisim ve Kampanya Hazirlama Rehberi
We Are Social (2021), Global Dijital Raporu 2021
Daktilo1984 (2020, iklim iletisimi Egitim Programi: Sosyal Medya Yénetimi Egitimi
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« Internet sitesinin performansi, kimlerin telefondan kimlerin bilgisayardan girdigi
gibi bilgiler icin google analytics kullanilabilir.

» Sitenizin arama motorlarinda cikmasi ile ilgili performansini gérmek icin Seo Site
Checkup kullanilabilir.

» Twitter'da bir etiketin ne kadar erisimi oldugunu gérmek icin son 100 tweete
bedavaya bakan Track My Hashtag veya Metricool gibi siteler kullanilabilir. Ayrica
Twitter saatlik Trend Topic (TT) gecmisine bakilabilir.

* Sosyal Medya raporlamasi ve medyadaki haberlerin takibi icin bazi anahtar
kelimelere Google Alert (izerinden alarm kurabilirsiniz.

* Yazili ve online basinda cikan haberleri ve reklam degerlerini 6grenmek icin
Habermetre sitesine liye olunabilir.

e Gunltk arama trendlerini gérmek icin Google Trends’ten kelime aratilabilir.

LinkedIn icin ipuclan

Profesyonel calisma hayati ve 6zgecmisinizi paylasmak icin kurulan bir platform olmakla
birlikte, yazi ve durum paylasimi yapilabildigi icin her gecen giin aktif kullanimi artiyor.
Reklam satin almak icin hala Facebook ve Instagram’a gére oldukca maliyetli olmakla
beraber, eder is insanlarina seslenmek ve mesajinizi iletmek istiyorsaniz tercih edilebilir.
Ornegin; Adana Hunutlu’da ICBC bankasi tarafindan saglanacak finans destegi ile
yapilmasi planlanan kémirli termik santralin iptal edilmesi icin banka calisanlarina
Linkedin’den “Adana’ya Temiz Hava” imza kampanyasi ile ilgili reklam alarak paylasim
yapmak mimkaun.

TikTok icin ipuclan

TikTok, icerisinde yer alan ylizlerce gorsel ve ses efektleriyle kisa videolar cekmenize
yarayan bir sosyal ag uygulamasi olarak milyonlarca kisi tarafindan kullaniliyor.
isterseniz sohbet, isterseniz klip, isterseniz de yeteneklerinizi TikTok’ta cektiginiz
videolar ile yayinlayabilirsiniz.

TikTok videolarini sosyal fayda icin ve kampanyanizla ilgili etkilesim yaratmak

icin kullanma diinya capinda artan bir akim oldu. Diinyadaki cevre, kadina siddet,
hayvan haklari gibi konulardaki kampanya 6rneklerine “TikTok for Good” diye internette
aratarak ulasabilirsiniz.®

Yukarida bahsedilen platformlar disinda da belli hedef kitlelere ulasmak icin
kullanilabilecek pek cok online platform mevcut. Ornegin; Telegram giderek icerik ve
haber takibi icin yayginlasan bir mecra.

Etkili Bir Fotograf icin ipuclan
» Kampanya talebinizi bir pankart hazirlayarak anlatin. Kampanya talebinizi anlatan
bir slogan ve kampanyanizin imza linkini pankarta yazabilirsiniz. Ozgiin, yaratici
pankartlar her zaman daha etkili.

e Hazirladiginiz pankarti tuttugunuz bir fotograf cekin.

o Cekim mekani kapali alansa yeterince isik olmasina, kadrajda gozi yoran ilgisiz
detaylar olmamasina dikkat edin.

» Dis mekan fotograflari her zaman daha etkilidir. Yapabiliyorsaniz, kampanyanizla

15 https://www.tiktok.com/forgood?lang=en
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ilgili bir mekanda, 6rnegin ormanla ilgili bir kampanya ise bir ormanda ya da
agaclik bir alanda ¢ekim yapin.

» Post olarak paylasirken, fotografi keserek kare (1:1) hale getirin; 16:9 paylasilan
fotograflar, 1:1 olanlara gére daha az etkilesim aliyor.

Etkili Bir Video icin ipuclari

» Kampanyanizi sizden daha iyi hic kimse anlatamaz. Bu nedenle, kampanya
talebinizi anlatan bir video hazirlayabilirsiniz.

» Videodaki konusmanizi bir metni okuyarak yapmayin. Bir metin hazirladiysaniz
bile bunu ezberleyerek, vurgulara, es vermeye dikkat ederek okuyun. Dogaclama
bir konusma, her zaman daha etkilidir; hata yapsaniz bile bunu montajda
temizleme, diizeltme imkani her zaman var.

o CozUnirliga yiksek bir kamerayla cekim yapin. Ornegin telefonunuzun selfie
kamerasiyla degil, arkasindaki daha ylksek ¢ozin(rlikli kamerayla cekin.

* Cekim mekani kapali alansa; yeterince isik olmasina, kadrajda gézu yoran ilgisiz
detaylar olmamasina dikkat edin.

» Dis mekan videolari her zaman daha etkilidir. Yapabiliyorsaniz, kampanyanizla
ilgili bir mekanda, 6rnegin ormanla ilgili bir kampanya ise bir ormanda ya da
agaclik bir alanda cekim yapin. Ama dis mekanda, arka planda baska bir ses ya da
rizgar olmamasina dikkat edin.

o Post olarak paylasirken, videonuzu keserek kare (1:1) hale getirin; 16:9 paylasilan
videolar, 1:1 olanlara gore daha az etkilesim aliyor. Ya da 9:16, yani dikey olarak
cekip reels da yapabilirsiniz.

e Canvada artik her boyutta videolar hazirlanabiliyor, hem de Uicretsiz. Videonuza
kesip bicebilir, isterseniz yazi, fotograf vb ekleyebilirsiniz. (canva.com)

E-posta Gonderimi

Change.org, kampanyanin genis kitlelere duyurulmasi icin kampanyaya imza verebilecek
Gyelerine e-mailing yapar. Bu e-posta gonderimleri imza sayisini artirmakta oldukca
etkili.

Ayni sekilde kampanyayi baslatan STK’lar da Uyelerine e-posta yoluyla kampanyanin
basladigini haber verebilir. Change.org kurumlara, génderilen e-postanin daha ¢cok
gorintilenmesi icin baslik, icerik destedi verebilir. Kampanyayi baslatan bireyler de
cevresine e-posta yoluyla kampanyanin basladigini haber verebilir. Kampanyanin
kampanya baslatan tarafindan paylasilmasi ve cevresine yayginlastiriimasi, yeni
acildiginda duyulmaya baslamasi acisindan oldukca 6nemli.

Basin iletisimi

Karar vericiler genelde basina yansiyan haberler konusunda hassastir. Bu ylizden
kampanyanin haberlerinin cikmasini saglamak karar vericileri etkilemenin etkili
yontemlerinden biri.

Konuyla ilgili 6zel haber yapilmasi icin gazetecilere ulasmaya calisabilirsiniz. Yazli
basin icin basin bilteni paylasabilirsiniz. Ayrica online basin da artik yazili basin kadar
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onemli. Ulusal basinin yani sira, yerel basinla iletisime gecerek kampanyanin ilgili
bolgede haberlestiriimesini saglayabilirsiniz.

Kampanyanin basinda yer almasi icin izlenebilecek adimlardan bazilari:

e Adim 1: Basina ¢cikmasini istediginiz hikayeyi yazin
e Adim 2: Muhabirlere ulasin
e Adim 3: Giizel bir réportaj verin

e Adim 4: Basindan en iyi sekilde yararlanmaya calisin

Dikkat cekmek istediginiz asil konu zihninizde net oldugunda, hangi soru sorulursa
sorulsun mesajinizi kolaylikla iletebilirsiniz. Vurgulamak istediginiz 3 6nemli noktaya
onceden karar verin. Gazetecilerle gorisiirken Change.org kampanyasindaki imza
sayisindan bahsedip, kampanya baglantisini vererek, haberi okuyan karar vericilerin,
yalniz olmadiginizi anlamasini saglayabilirsiniz. insanlardan aldiginiz destegi
gostermek; hem talebinizin hakl ve mantikli oldugunu vurgular hem de yeni destekci ve
imzacilarin kampanyaniza katilmasini saglar. Ayrica, konudan haberdar olup ilgi duyan
bir okuyucu/dinleyici kampanya sayfasina ulasip imza atabilir.

Diger Yayginlastirma Olanaklari

Podcastler

En cok dinlenen podcastleri inceleyip konuk olmak icin veya yayin sirasinda sunucunun
kampanyadan s6z etmesi icin gérisebilirsiniz (6rnek: Nilay Ornek - Nasil Olunur,
Esmiyon).

Bloglar

Aslil konusu cevre olmasa bile daha 6nce cevre, temiz hava ile ilgili yazilar yayinlamis
Instagram bloglarindan destek istenebilir (6rnek: denemenlazim, oitheblog, filgezi).
Boylece farkl kitlelere ulasilabilir.

Ozel giinler

Diinya Cevre Giin{, Deniz Kaplumbagasi Giint gibi glinleri tespit edip o gline 6zel
paylasim hazirlayabilir, Twitter'da trending topic olunmasini veya olundugunda
kampanyanizin tweetinin en Ust siralarda yer almasini saglayabilirsiniz. Trending topic
olacak bu gunlerin etiketini kullanarak kampanya mesajinizi yayginlastirabilirsiniz.

Unlii ve influencer’larla iletisim

Ozellikle sosyal medyada cok fazla takipcisi olan hesaplarin imza kampanyanizi
paylasmasini saglamak, kampanyanizi cok kisa zamanda cok fazla kisiye ulastirmanizi
saglar.

e Kampanyanizi duyurabilecek Unlileri tespit edin (6rnek: Adana’ya Temiz Hava
kampanyasi icin Adanali (inlilerin listesini yapabilirsiniz, iklim Krizi Miifredata
Eklensin kampanyasi icin anne ve baba olan tnlulerin listesini yapabilirsiniz).

o Listelediginiz Gnlilerin Instagram veya Twitter hesaplarinda iletisim bilgilerine
veya menajerlerinin, bagli olduklari ajanslarin bilgisine ulasabilirsiniz. Ortak bir
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mesaj olusturup, imza kampanyasi linkinizi mutlaka ekleyerek ve tek tek yazarak

sansinizi deneyebilirsiniz.

o Eger istediginiz bir saylya ulasamadiysaniz (inlilerle iletisimde olan STK’lardan

veya tanidiklardan yardim isteyebilirsiniz.

3.6 imzacilarla Etkilesimde Kal

Change.org kampanyalarinda paylasacaginiz bir glincelleme, tim imza verenlere
e-posta olarak gonderilir. Kampanyaniza inanmis kisilere gidecek bir e-posta imzaci
sayisini blyitmek icin cok degderli olabilir. Bu araci, elinizde sizinle ayni konuya inanmis
insanlardan olusan bir iletisim kanali olarak da dusunebilirsiniz.

Glincelleme maillerinin yaklasik %30’u aciliyor, bu azimsanmayacak bir rakam.

Kampanyaniza inanmis ve imza atmis kisiler, bu konudaki gelismelerden haberdar

edildikce; kampanyanin bir parcasi olmak ve daha fazla paylasmak icin motive olacak.
Paylastiginiz glincellemelerde, imza atanlardan, kampanyayi cevrelerindeki insanlarla
ve sosyal medya hesaplarinda daha fazla paylasmasini isteyebilirsiniz. Bu glincelleme
fonksiyonunu ayrica imza atanlardan destek istemek icin de kullanabilirsiniz. Ornegin;
Twitter’da bir Trending Topic calismasina veya kampanya konusuyla ilgili bir etkinlige

davet edebilirsiniz.

Iklim krizi ders kitaplannda yok hilkminde

1 Arabk tarihinde Yesd Gazete'de ympnlanan haber Ekasfer Demneginin ders
kitaplannda iklim krizi igesi§i Ba ligill yaptsn aragtrmadan bahsediyor.
Aragtirmna iklim krizi kenuesunun mdfredatta cok az bahsedildigini ve —

Youth Fer Climate Ciklim icin Genglik) Thrikire

2 giin b

imzalama sebepleri

Deniz Bayram - 3 yil once

Ekrem imamoglu “Kesinlikle!” dedi ve imzaladi

Estanbuliun, dikemizde iklim krizinden en cok etkilenccek sehirksrden bir
oldugunu biliyar muydun’ Biz gengler, gelecegimiz igin, yasanabilic gehirlar
stiyoruz! Burun icin 5 Kasam Cuma gind Mize Gazhane'de ...

“ Gong liclim Akthrintler!

) hafta Snca

Biitlin destekcilerin listesi

Biitiin bu illere gittim. Her gidisimde nefes almakta zorlandim. Evlerinin

yaninda bu santral ile yasamak zorunda kalan insanlarin yasadiklarini
dinledim. Uretim orani tim elektrik piyasasinin sadece %8y olan ve & yildir
gevre yatirimi yapmamalarina izin verilen kirli santrallerin, 2 yil daha
dzgirce havayi kirletmesini istemiyorum. Bu illerdeki ... Daha fazla goster

26 - Bildir

Tugba Agacayak - 3yl nce

Destekcilerinin tim imza ve yorumlarinin
listesini kendine email ile gonder.

r

v imzalar (PDF) :]
Yorumlar (PDF)
imzalar (Tablo)
Yorumlar (Tablo)

KBmrll termik santraller havay kirleterek halk sadhidin tehdit eder, Oysa

temiz hava solumak herkesin hakkidir. Vekillerimizi Madde 45'

reddetmeye ¢adiryoruz.
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#AkbelenOrmanimiTerketmiyoruz

imza kampanyasi sayisini
imzacilarinizla sosyal
medya hesaplarinizdan
da paylasabilirsiniz.

(6r. change.org/
ikizkoydireniyor)
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3.7 Basariya Dogru

2021 yihinda Change.org’da toplam 198 kampanya basari ilan etti. Her 2 giinde

1 kampanya - toplamda 198 kampanya basari ilan etti. Kampanya talebinizi
gerceklestirdiyseniz eder, kampa sayfasindan basari ilan edebilir ve kampanyaniza
imza atanlar da bilgilendirebilirsiniz. Etkili bir kampanya, sadece imza sayisi ile
6lctlmemelidir. Kimi zaman yeni kisilerle tanismak, yeni baglantilar elde etmek veya
talebinize giden yolda bir adim atilmis olmasi da basarili bir kampanyanin parcasidir.

#DEGISIMMUMKUN

ﬁ ﬁ Toplam
20271'de her $ | $ 198
—021 7 2giinde / kampanya
1 kampanya basari ilan etti

Baslatilan kampanya ile somut bir degisim elde ettiginizde basari ilan edebilirsiniz.
Bazen, slirecin sonuna geldiginde, kampanyanin basinda talep ettiginden biraz farkli
bir ¢c6zlim elde edilebilir. E§er vardiginiz noktada basariya ulasmis, degisim yaratmis
hissediyorsaniz da basari ilan edebilirsiniz. ileride baska bir sey daha talep etmek
istiyorsaniz, yeni bir kampanya da baslatabilirsiniz.

Kampanyanin, ana sayfamizda gdsterilme sansi elde edebilmesi icin neyi kazandigini
net bir bicimde ifade etmeye 6zen gdsterilmelisiniz. Kampanyanin basariya ulasti§indan
emin olabilmemiz icin lUtfen konuyla ilgili elinde olan herhangi bir haberi bizimle
paylasirsan seviniriz.

Basari duyurusu icin yazilacak metinde imzacilara tesekkiir etmek ve onlarin
yardimlari icin ne kadar minnettar oldugunu gérmelerini saglamak ileride de imza
atmalari icin onlari motive edecektir.
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ATEMIZHAVARAKTIR
H2YILBEKLEMEZ Karar vericiye

; | ulastirilan imzalar
= = ve basariya
ulasan kampanya
ornegi

imzacilariniza glzel haberleri verdikten sonra, isterseniz karar vericinize de, yarattiklari
degisimin hem senin icin hem de seni destekleyen insanlar icin ne kadar énemli
oldugunu goésteren bir tesekkiir e-postasi génderebilirsiniz. Kampanya basinda

yer almissa, haber yapan gazetecilere de basariya ulastiginin haberini vermek iyi
olacaktir.

Degisim yaratma stireci kampanya basariya ulastiginda duracak diye bir sart yok!
Eger bu konuyla ilgili yeni gelismeler olursa, imzacilara kampanya giincellemeleri
gondererek onlarla iletisimde kalmaya devam edebilirsiniz. Ayrica bir kampanyaci
olarak deneyimlerinizi etrafinizla paylasarak, sevdiklerinizi de iklim krizi gibi konularda
kampanya baslatmalari icin cesaretlendirebilirsiniz.
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% Ekler

Ek-1 lleri Okumalar

AB - TR Siyasette Kadin Sivil A§i Projesi, Basarili Bir Savunuculuk Stratejisi Nasil
Gelistirilir

Amnesty International, A Campaigning Toolkit: Body Politics, INDEX: POL 40/7764/2018

Association for Progressive Communications, Advocacy strategies and approaches:
Overview

CARE, Emergency Toolkit: 9. Developing An Advocacy Strategy And Taking Action.
Daktilo1984 (2020), iklim iletisimi Egitim Programi
Ebru Agduk (2019), Degisimin Anahtari Savunuculuk, Sivil Disin Egitim Rehberi 2

Overseas Development Institute, ‘Does Evidence Matter?’ series focused on NGO
campaigns.

Overseas Development Institute, Successful Communication Planning Tool
STGM (2004), Sivil Toplumcunun El Kitabi
STGM (2006), STK'lar icin iletisim ve Kampanya Hazirlama Rehberi

STGM (2009), STOler icin Kampanya Hazirlama Rehberi: Diinyadan ve Tiirkiye'den lyi
Kampanya Ornekleri.

Sivil Toplum Sektérd, iletisim Stratejisi Nasil Hazirlanmalidir?

TACSO (2011, Sosyal Degisim icin Savunuculuk ve Politika Etkileme

TEMA Vakfi (2015), Savunuculuk Rehberi, Savunuculuk Cevre Politikalarini Nasil Etkiler?
UNAId, Advocacy Strategy Toolkit 2015

Van De Car, P., Storytelling and Social Change

We Are Social (2021, Global Dijital Raporu 2021

350.0rg Trainings; Introduction to Campaigning

https://www.campaigntoolkit.org/ erisim: 25.10.2021
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Ek - 2 Topluluk ilkeleri

Change.org acik bir platformdur. Dedisim icin guclu bir arac sadlarken,
kullanicilarimiz icin mimkin oldugunca guvenli kalmasini saglamak da bizim
goérevimiz. iste bu nedenle Change.org’u kullanma kurallarini ana hatlariyla
gosteren bu Topluluk ilkelerini bir araya getirdik. Change.org'da farkli ve cesitli
icerikler gérmeyi cok seviyoruz.

Fakat, Change.org’da gérmeyi sevmedigimiz ve bizi icerigi kaldirmaya veya
kullanici hesaplarini kisitlamaya zorlayan hususlar sunlar:

Nefret s6ylemine hayir - Bizler ifade 6zgurlugul taraftarlariyiz ama nefret
sOylemine izin vermeyiz. Nefret séylemi, tipik olarak yaslari, renkleri,

sakatliklari, etnik kdkenleri, cinsel kimlikleri, milliyetleri, milli kokenleri, irklari,
dinleri, cinsiyetleri, cinsel yonelimleri, tibbi durumlari veya gazi statuleri gibi
6zelliklerine gore bitun bir insan sinifina saldiran veya dil uzatan inanclarin veya
uygulamalarin savunuculugudur.

Siddete hayir - Fikirler gucludur; degisim icin kuvvetli ve bariscil katalizérler
olabilirler. Herhangi birine karsi siddeti dogrudan kérukleyen, éven veya tesvik
eden icerige izin vermeyiz.

Baskasiymis gibi davranma - Change.org, gercek meseleleri destekleyen
gercek insanlarin 6ykilerini paylasmak Uzere tasarlanmistir. Bir imza kampanyasi
baslatmak veya imzalamak icin e-posta adresini kullanman lazim ve birden fazla
hesaba izin vermiyoruz. Baska insanlar adina imza atma, baskalarinin e-posta
adresini kullanma veya taninmis kisiler dahil insanlari veya kurumlari taklit etme.

Baskalarinin 6zel hayatini ihlal etme - Change.org'daki cogu icerik halka
aciktir, bu ylzden bahsettigdin kisilerin 6zel hayatina saygi goster. Kisisel e-posta
adresleri, kimlik belgeleri, kredi karti numaralari, ev adresleri, kisisel telefon
numaralari gibi kisisel bilgileri veya insanlarin 6zel ortamlarda paylasiimis
fotograflarini onaylari olmadan paylasma.

Satasma - Ayni zamanda hem etkili hem de saygil olabilirsiniz. Karar vericileri
ve diger kullanicilari ikna etmeye calisirken kisisel 6zelliklerinden ziyade
insanlarin eylemleri Gizerine odaklan.

Gereksiz yere carpici gorseller kullanma - istenmeyen sekilde siddet iceren,
acik sacik veya lizumsuz yere rahatsiz edici goruntdler ve sézclkler paylasma.

Cocuklara zarar verme - Yalniz ebeveynler ile yasal vasilerin cocuklari hakkinda
gorinta dahil cevrimici icerik paylasma hakki vardir. Change.org’u cocuklarin
korunmasi, cocuk pornografisi veya cinsel istismarla ilgili kanunlari ihlal eden
icerik paylasmak icin kullanma. Cocuklari korumak istiyoruz, bu ytizden Change.
org’u kullanmak icin 13 yasinda veya lzerinde olmalisin.
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Ticari amach toplu e-postalar génderme — Change.org halki ilgilendiren
meseleler icindir. imza kampanyanin basarisinda ticari bir cikar olabilir ama
platformu dogrudan Uriin satmak, toplu, istenmeyen iletiler géndermek veya
buna benzer baska davranislar icin kullanmamalisin.

Yasalari cigneme - Change.org’u degismesini istediginiz yasalar hakkinda
farkindaligi artirmak icin kullanabilirsin ama bu, yasa disi faaliyet platformu
degildir. Change.org’u kullanis seklinin diger insanlarin haklarini koruyan yasalar
dahil yirirlikteki ulusal yasalari ihlal etmemesine dikkat et. Ornegin, iddialarinin
delilinin oldugundan emin ol, clink iftira niteliginde oldugu tespit edilen icerigi
kaldirabiliriz.

Litfen sorunlar bildirin!

Change.org’da acil bir durumu gosteren icerige rastlarsan, 6rnegin birisi
tehlikedeyse, bize bildir ama 6nce derhal yerel yetkililerle irtibata gec.

Platformumuzda her ay on binlerce imza kampanyasi baslatiliyor ve bu sayi
blylmeye devam ediyor. Topluluk Kurullarinin ihlallerinin bildirilmesi hususunda
kullanicilarimiza bel bagliyoruz.

Yukaridaki “Yapilamayacaklar’dan herhangi birisini gériirsen bize séyle. Bu
ilkelerin ihlalleri ile ilgili olarak bizi uyarmanin en iyi yolu platforma kullanici
girisi yapmak ve imza kampanyalarindaki “ilkeler ihlalini ihbar et”e tiklamak veya
Yardim Merkezimiz araciligiyla bize yazmaktir.
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